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Introduccioén

éQué funciéon cumple el manual de marca?

Un manual de marca responde a la necesi-
dad de asegurar la correcta aplicaciéon de los
elementos de la identidad visual de la Univer-
sidad.

El manual recoge los elementos desarrollados
tras un proceso de disefio: logotipo, simbolo,
colores, tipografig, etc. Su finalidad es traducir
la personalidad de la marca en aplicaciones
de comunicacioén visual que la doten de una
imagen grafica propia y bien diferenciada.

Con el adecuado uso de los elementos de un
manual, se logra preservar la identidad visual
de una marca y aumentar el grado de recuer-
do de sus elementos. El uso correcto del logo-
tipo en todas las piezas de comunicacion, es
fundamental para crear una imagen fuerte y
duradera.

INTRODUCCION

El manual ofrece pautas de aplicacion (plan-
tillas), y proporciona espacios de libertad
creativa. No debe ser visto como un elemento
de rigidez, sino como un punto de partida co-
muan para el desarrollo de nuevas formas de
aplicacion.

Los casos especiales o que ofrezcan dudas,
pueden ser consultados directamente con la
Direccion de Imagen Corporativa, que es la
encargada de velar por el correcto uso de la
marca de la Universidad de los Andes.

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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Evolucién de Marca
Universidad de los Andes

Nuestro trabajo de evolucion de marca res-
ponde a proporcionar una identidad que re-
fleje el proposito “Servir y trascender en la
basqueda de la verdad”. Con el objetivo de
ordenar y alinear todas sus acciones de ges-
tibn de marca, buscamos aportar coherencia,
consistenciaq, visibilidad, autenticidad y reco-
nocimiento al posicionamiento de la Universi-
dad de los Andes.

Este proyecto nace de la necesidad de lograr
una adecuada cohesién comunicacional que
permita que los proyectos e iniciativas que
son impulsadas desde los diferentes dmbitos
de la Universidad de los Andes, sean correc-
tamente asociados a la institucién y con ello
fortalezcan su reputacién y posicionamiento.

Se realizd un andlisis de referentes de uni-
versidades nacionales e internacionales y se
pudo reconocer muy buenos ejemplos de ins-
tituciones que habian simplificado algunos
elementos marcarios para dar mayor distin-
tividad y visibilidad a su lenguaje corporativo.
También identificamos que varias de estas
universidades desarrollaron segundas aplica-
ciones de marca para facilitar su legibilidad y
reconocimiento en plataformas digitales.

INTRODUCCION

Finalmente, se observé un muy buen trabajo
identitario, alcanzado, por medio de sistemas
grdficos que aportan coherencia y consisten-
cia ala comunicacién en un entorno cada vez
mas digital.

A partir de los resultados de este estudio se
trabajo la evolucién de marca para la Univer-
sidad de los Andes, que ahora compartimos.
En las préximas Iédminas se presenta un dise-
Ao reconocible, con una estrategia de marca
sélida, cuyo objetivo principal es volver a la
esencia para fortalecer lo mas propio, el sello
de la Universidad. Para ello se presentan al-
gunas modificaciones orgdnicas que permi-
ten que la marca sea mas visible, auténtica y
memorable. También se propone una segun-
da aplicacién de marca (Uandes) que busca
ser mds cercanag, humana, reconocible y que
asegure una correcta legibilidad en las nue-
vas plataformas digitales.

Finalmente se entregan algunas referencias
visuales de lo que serd el nuevo sistema grafi-
co para dar mayor distintividad, coherencia y
consistencia comunicacional.

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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Evolucion del logotipo
Uandes

NUESTRO ADN

Universidad

DE LOS ANDES

SANTIAGO
CHILE
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Nuestra.Marca
Uso Institucional
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1.1 Isotipo: Sello en Latin
Version Llena

La version llena del sello en latin es una evolu-
cién que fue modificada para mejorar la legi-
bilidad y la modernizacién de cada uno de las
figuras y elementos del sello.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.2 Isotipo: Sello en Latin
Version Lineal

La version lineal del sello en latin se realizd es-
pecialmente para la versatilidad de la marca
sobre plataformas digitales y reducciones de
la marca, donde la version llena se empasta-
ba. Esta version logra una mejor reduccion de
marca y alta legibilidad.

Se recomienda su aplicacién para bordados y
estampados.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.3 Isotipo: Sello Universidad
de los Andes en Espanol

Cuando el isotipo se utiliza sin acompana-
miento de logotipo textual, el texto del escudo
debe ser aplicado en espariol.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.4 Marca Articulacion
Vertical

Nuestra marca se compone del isotipo (escu-
do) y logotipo textual que al unirse, forman la
marca institucional.

La marca institucional conformada por isotipo
y logotipo textual existe en su version lineal y
llena. Esta articulacion aplica para ambos ca-
SOs.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

Universidad
de los Andes
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1.4.1 Grilla de Construccioén

En la grilla se muestra la distribucién de el iso-
tipo y el logotipo textual dispuestos de mane-
ra vertical.

Esta disposiciéon de los elementos no podrd
ser modificada ni alterada, a fin de conservar
intacta la identidad visual de la marca.

La construccion y definicidn de proporciones
de la marca se ha realizado mediante una
cuadricula desarrollada a partir de un médulo
“X". Para definir el médulo utilizado en la com-
posicién de la marca, se tomd como referen-
cia el alto del punto de la letra “i” que equivale
alx.

Cada una de las cuadriculas (X) representa
una unidad dentro del plano y el nUmero de
veces que estd presente en la composicion de
la marca.

La marca comprende las siguientes medidas:
52X de alto por 43X de ancho.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.4.2 Area de Seguridad

Para garantizar una buena legibilidad y clari-
dad, la marca debe estar rodeada por un area
de espacio vacio, el cual debe ser respetado
siempre. Ningun elemento grafico, fotogrdafico,
tipografico o de textura debe invadir aquel es-
pacio.

Esta drea de seguridad debe permanecer
siempre limpia para evitar cualquier tipo de
interferencia en su visibilidad y lectura.

Estd definida por un espacio minimo dado por

3 letras “A” en todos sus lados de manera uni-
forme.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

Universidad
de los Andes
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1.4.3 Tamano Minimo

Para asegurar la armonia y alta legibilidad de
comunicacién de la marca, el tamafio minimo
que permite su reproduccién vertical es de 2
cm de alto, midiendo 1,4 cm de alto el sello y
en ese caso se recomienda utilizar la version
con las figuras lineales.

Cuando la marca mide mds de 2 cm de alto
se puede utilizar la version con las figuras lle-
nas o lineales.

Esto nos garantiza una buena utilizacion de la

marca, en relacion a su buena lectura y a su
correcto uso en aplicaciones.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.4.4 Usos Incorrectos

Los Unicos usos correctos para la marca son
los que estdan especificados anteriormente. Universidad

de los Ande

Cualquier alteracién sobre ellos estd incorrecta.

1. No se permite cambiar el
orden de los elementos.

de los Andes

3. No se permite aplicar sombras
a ninguno de los elementos.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

2. No se permite cambiar las
proporciones de los elementos.

niversidad

4. No se permite cambiar la
orientacion de los elementos.
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1.5 Marca Articulacion
Horizontal

Nuestra marca se compone del isotipo (escu-
do) y logotipo textual que al unirse, forman la
marca institucional.

La marca institucional conformada por isotipo
y logotipo textual existe en su versidn con las
figuras del escudo lineal y en su versién llena.

Su uso podrd variar dependiendo del formato

y tamano de la pieza comunicacional en que
se aplique.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

Universidad
de los Andes

Isotipo
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1.5.1 Grilla de Construccioéon

En la grilla se muestra la distribucién de el iso-
tipo y el logotipo textual dispuestos de mane-
ra horizontal.

Esta disposiciéon de los elementos no podrd
ser modificada ni alterada, a fin de conservar
intacta la identidad visual de la marca.

La construccion y definicidn de proporciones
de la marca se ha realizado mediante una
cuadricula desarrollada a partir de un médulo
“X". Para definir el médulo utilizado en la com-
posicién de la marca, se tomd como referen-
cia el alto del punto de la letra “i” que equivale
alx.

Cada una de las cuadriculas (X) representa
una unidad dentro del plano y el nUmero de
veces que estd presente en la composicion de
la marca.

La marca comprende las siguientes medidas:
32X de alto por 70X de ancho.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.5.2 Area de Seguridad

Para garantizar una buena legibilidad y clari-
dad, la marca debe estar rodeada por un area
de espacio vacio, el cual debe ser respetado
siempre. Ningun elemento grafico, fotogrdafico,
tipografico o de textura debe invadir aquel es-
pacio.

Esta drea de seguridad debe permanecer
siempre limpia para evitar cualquier tipo de
interferencia en su visibilidad y lectura.

Estd definida por un espacio minimo dado por

3 letras “A” en todos sus lados de manera uni-
forme.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.5.3 Tamano Minimo

Para asegurar la legibilidad de comunicacion
de la marca, el tamano minimo que permi-
te su reproduccién horizontal es de 1,4 cm de
alto. En ese caso se debe usar la versién con
las figuras lineales.

Cuando la marca mide mds de 1,4 cm de alto
se puede utilizar la version con las figuras lle-
nas o lineales.

Sé6lo de manera excepcional, cuando el es-
cudo tenga una altura de 1,4 cm, el logotipo
textual se aumenta de tamano para asegurar
su legibilidad y calidad.

Esto nos garantiza una buena utilizacion de la

marca, en relacion a su buena lectura y a su
correcto uso en aplicaciones.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

Universidad

2cm
de los Andes
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1.5.4 Usos Incorrectos

Los Unicos usos correctos para la marca son
los que estdan especificados anteriormente.

Cualquier alteracién sobre ellos estd incorrecta.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

d de los Andes

1. No se permite cambiar el
orden de los elementos.

de los Andes

3. No se permite aplicar sombras
a ninguno de los elementos.
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1.6 Colores Corporativos

El patrimonio corporativo de la marca Univer-
sidad de los Andes es el color rojo. En la evo-
lucién de marca hemos enriquecido la paleta
cromdtica para entregar mayor diversidad y
flexibilidad al uso de aplicaciones corporati-
vas.

El color de toda la universidad se unifica bajo
el afdn de volver a la esencia, se defini6é volver
a utilizar los colores del primer logo institucio-
nal, rescatando el rojo, azul, sumando varia-
ciones de gris y de metdlico bronce.

Los colores corporativos son los colores em-
blemdaticos y su uso es obligatorio para todas
las representaciones corporativas.

Las aplicaciones grdficas pueden incorporar
uno o mas tonos de la paleta cromatica defi-
nida. Sin embargo, en toda pieza corporativa
debe estar presente, de manera directa o su-
til, el rojo corporativo principal, como elemen-
to identitario de la marca Universidad de los
Andes.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

ROJO CORPORATIVO PRINCIPAL
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1.6.1 Colores COI’pOI’GtiVOS: ROJO CORPORATIVO PRINCIPAL
Pantone 3546 C

Tonos Rojos [ Impresién y CO MI00 Y100 KO
Di g ital HEX #CE0019

Codigos de impresion Pantone y Cuatricro-
mia (CMYK)

Colores Pantone
Colores utilizados en el sistema de impresiéon
offset.

Colores CMYK (cuatricromia)

La cuatricromia se debe utilizar en el sistema
de impresién digital, cuando no se puedan
emplear tintas Pantone.

Codigos digitales #HEX
Cédigo de color utilizado para representar los Pantone 7623 C
colores en soportes digitales. COLN 7 (S

HEX #8A001A

Pantone 7620 C
C0 M94 Y86 K16

HEX #A30D12

Pantone 7626 C
CO M90 Y92 K8

HEX #CA3625

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES /21



1.6.2 Colores Corporativos:
Tonos Ostra [ Color Secun-
dario

Colores Pantone
Colores oficiales de la marca, los cuales son
utilizados en el sistema de impresién offset.

Colores CMYK (cuatricromia)

La cuatricromia se debe utilizar en el sistema
de impresién digital, cuando no se puedan
emplear tintas Pantone.

Colores HEX

Cébdigo de color utilizado para representar los
colores en soportes digitales.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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Pantone Warm Gray 1C (Matiz 70%)
C10 M10 Y11 KO
HEX #D6DICA

Pantone Warm Gray 1C
C10 MI0 Y11 KO
HEX #D6DICA

Pantone Warm Gray 1C (Matiz 40%)
C10 MI10 Y11 KO
HEX #D6DICA

Blanco
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1.6.3 Colores Corporativos:
Tonos Azules [ Color Secun-
dario

El color utilizado para el disefio de logotipos
institucionales corresponde al Pantone 7546 C.

Colores Pantone
Colores oficiales de la marca, los cuales son
utilizados en el sistema de impresién offset.

Colores CMYK (cuatricromia)

La cuatricromia se debe utilizar en el sistema
de impresién digital, cuando no se puedan
emplear tintas Pantone.

Colores HEX

Cédigo de color utilizado para representar los
colores en soportes digitales.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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Pantone 7547 C
C100 M58 Y21 K92
HEX #131E29

Pantone 7546 C
C88 M57 Y27 K65
HEX #243746

Pantone 7545 C
C74 M50 Y31 K36
HEX #415364

Pantone 7544 C
C53 M34 Y22 K10
HEX #758592
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1.6.4 Colores Corporativos:
Oro metdlico [ Uso en detalles

El color oro metdlico se asocia principalmente
sabiduria y la elegancia a través del tiempo.

Su uso es exclusivamente para instancias for-
males o solemnes que serdn definidos por la
Direccion de Imagen Corporativa.

Pantone
874 C Metallic Coated. Se recomienda una ter-
minacién de barniz acuoso para terminacion.

Folia
“Davis Graphics/API Foils” Oro Mate DURA GL6-
022 y BLANDA GC8-022.

Pintura Milesi / Sefalética

Bronce mate (igualar codificaciéon Pantone
874 C)

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.7 Tipografia Corporativa

Se define la tipografia DM Sans en sus versio-
nes Regular, Medium, Semibold y Bold como
tipografia corporativa de disefio, siendo una
tipografia sans serif de facil legibilidad, con-
tempordneaq, y simple.

Se recomienda su uso para todo tipo de textos,

desde titulos, llamados y destacados, hasta
textos extensos y normativas de facultades.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL

AaBb

DM Sans Regular
abcdefghijkimnopqgrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

AaBDb

DM Sans Medium
abcdefghijkimnopqrtuvwxyz
0123456789%$%&/()=*
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AaBDb

DM Sans Semibold
abcdefghijklmnopqgrtuvwxyz
0123456789%$%&/()=*

AaBb

DM Sans Bold
abcdefghijkimnopqrtuvwxyz
0123456789%$%&/()=*

| 25



1.7.1 Tipografia
Complementaria

Se define la tipografia Arial en sus versiones
Regular y Bold para la elaboracién de docu-
mentos tipo Word, Power Point, Excel, etc.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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AaBDb

Arial Regular
abcdefghijkimnopqrtuvwxyz
0123456789%%&/()=*

AaBb

Arial Bold
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789%$%&/()=*
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1.8 Cobranding + Marcas
Asociadas Externas

Para el cobranding con otros logos que no
estén relacionados con la Universidad, se fija
una linea que pasa por el centro del sello de
la Universidad (A), la cual seré la guia para los
otros logos ya que todos deben estar centra-
dos, verticalmente, respecto a ésta.

Las distancias que se deben respetar son 3 “A”
de distancia entre la linea y los logotipos.

La altura de aquellos logotipos que acompa-
Aen al de la Universidad, no deben sobrepasar
la altura mdxima del escudo, cuidando ade-
mas que exista un adecuado equilibrio visual
entre las marcas que comparten un mismo
espacio.

Para aplicaciones de cobranding se reco-

mienda utilizar la versién horizontal del logo
institucional.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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1.8 Cobranding + Marcas
Asociadas Externas [ Versién
Vertical

Para el cobranding con otros logos que no
estén relacionados con la Universidad, se fija
una linea que pasa por el centro del sello de
la Universidad (A), la cual seré la guia para los
otros logos ya que todos deben estar centra-
dos, verticalmente, respecto a ésta.

Las distancias que se deben respetar son 3 “A”
de distancia entre la linea y los logotipos.

La altura de aquellos logotipos que acompa-
Aen al de la Universidad, no deben sobrepasar
la altura mdxima del escudo, cuidando ade-
mas que exista un adecuado equilibrio visual
entre las marcas que comparten un mismo
espacio.

NUESTRA MARCA | USO INSTITUCIONAL
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Nuestra Marca
Uso Publicitario

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA
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2.1 Guino Grdafico:
Flecha Uandes

La flecha representa el cédigo digital de avan-
ce y evolucion orgdnica de la Universidad.

Su simbolo expresa: direccion y enfoque en
el desafio de aprendizaje, representa la idea
de seguir adelante, avanzar hacia tus metas
y mantener la determinacion en tu camino. La
direccidon de la flecha siempre debe ir hacia la
derecha o hacia arriba.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO
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2.2 Flecha Uandes

La flecha cuenta con una versién llena y lineal,
ambas pueden ser utilizadas con los colores
corporativos de la marca.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES /31



2.3 Uso Publicitario

La marca Uandes tiene un uso de cardcter co-
Mmunicacional, siendo adecuada en material
de difusion y promociéon como avisos de pren-
sq, folletos, merchandising y redes sociales.

Se establecen las normas, aplicaciones, res-
tricciones y posibilidades que se permiten
para mantener su integridad y que se refle-
je de la mejor manera la personalidad de la
marca.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO

>uanhdes
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2.4 Guino Grafico:
Flecha Uandes
Proporcion y Ubicacién

El guifio de la marca debe siempre acompa-
Aar al logotipo textual “uandes” y debe estar
ubicado al lado izquierdo de “uandes”, respe-
tando su proporcion y ubicacioén.

La distancia entre el logotipo textual y la flecha
corresponde a 1,5%, en donde Ix corresponde al
ancho de la letra “u”, tal como se muestra en
el esquema.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO
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2.4.1 Area de Seguridad

Para garantizar una buena legibilidad y clari-
dad, la marca debe estar rodeada por un area
de espacio vacio, el cual debe ser respetado
siempre. Ningun elemento grafico, fotogrdafico,
tipografico o de textura debe invadir aquel es-
pacio.

Esta drea de seguridad debe permanecer
siempre limpia para evitar cualquier tipo de
interferencia en su visibilidad y lectura.

Estd definida por un espacio minimo dado por la
flecha en todos sus lados de manera uniforme.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO

uandes
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2.4.2 Tamano Minimo

Para asegurar la armonia y alta legibilidad de
comunicacién de la marca, el tamafio minimo
que permite su reproduccion es de 2 cm de
ancho.

Esto nos garantiza una buena utilizacion de la

marca, en relacion a su buena lectura y a su
correcto uso en aplicaciones.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO

>uandes
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>uandes
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2.4.3 Usos Incorrectos

Los Unicos usos correctos para la marca son
los que estdan especificados anteriormente.

Cualquier alteracién sobre ellos estd incorrecta.
Solo estd permitido aplicarse Unicamente en las

siguientes versiones cromdticas: blanco com-
pleto, blanco con flecha roja y azul completo.

> U es

3. No se permite aplicar en otros
colores.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO

uandesy

1. No se permite cambiar el
orden de los elementos.

>U es

4. No se permite aplicar sombras
a ninguno de los elementos.

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

uandes

2. No se permite cambiar las
proporciones de los elementos.

> U es

5. No se permite el uso de la
flecha lineal cuando esta en
conjunto con el logotipo textual.
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2.5 Guifo Grdfico:
Flecha Uandes “ir por méas”

La aplicacion de la flecha también puede ser
aplicada al slogan “ir por mas”, frase publici-
taria que representa un elemento corporativo
de la Universidad de los Andes.

NUESTRA MARCA | USO PUBLICITARIO

>Ir por mas

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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2.6 Referencias Grdaficas:

*Imagen referencial de aplicacion.
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2.6 Referencias Graficas:

NUESTRA MARCA | APLICACIONES

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

AULA MAGNA

£0IFIC10 BIBLIOTECA biblioteca» uandes

El Futuro de la
Investigacion.

En la era de la inteligencia artificial y la ciencia abierta.

08.30 - 09.00

09.00 - 09.05

09.05 - 09.10

09.10 - 09.10

09.16 - 09.30

09.15 - 09.30

09.45 -10.05

10.05 - 10.30

10.30 - 1110

110 - 11.30

11.30 - 12.00

12.30 - 13.30

Acreditacion
Coffee de Bienvenida

Apertura

Palabras de bienvenida
José Antonio Guzmén, Rector

Palabras ANID
Alejandra Pizarro, Directora de la ANID

Presentacién 01
Cierre Proyecto Ciencia Abierta UANDES | Carolina Melo, Directora del
proyecto

Saludos Internacionales

Natalie Meyers, Académica del Lucy Family Institute for Data & Society
| CoPresidente del Artificial Intelligence / Data Visitation Working Group.
del Research Data Alliance (RDA)

Faith Welch, Directora Asociada de Research Development & Empathic
de la Universidad de Auckland

Wilhelm Widmark, Vicepresidente del Bibsam Consortium | Director de
la Biblioteca de la Universidad de Estocolmo

Presentacion 02

Isabel Iribarren, Directora del Servicio de Bibliotecas de la Universidad
de Navarra

Midiendo el impacto de la investigacion

Coffee Break

Charla Magistral

Nitesh Chawla, Fundador de Lucy Family Institute for Data & Society |
Académico del Frank M. Freimann de la Universidad de Notre Dame
Presentacién 03

Alvaro Soro, Director del Centro Nacional de Inteligencia Artifical
(CENIA)

Conservatorioy Cierre
Nitesh Chawla, Alvaro Soto, Isabel Iribarren y Carolina Melo

Cocktail
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2.6 Referencias Grdficas:

>uandes

*Imagen referencial de aplicacion.

TG eres

el centro
de nuestra
formacion.

Admisién 2025
@admisionuan des admision.uandes.cl
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2.6 Referencias Grdaficas:

NUESTRA MARCA | APLICACIONES

1:24 - . all ¥

Publicaciones
uandes

G postgrados_uandes

postgrados>uandes

© cursos )

Sécrates, Platon y
Aristoteles para el
mundo de hoy

Descubre como sus ideas marcaron
los dilemas politicos de la Antigiiedad
y siguen siendo clave para entender el
debate actual.

Inicio: Horario: Valor:
8 NOVIEMBRE 18:30 - 20:30 hrs.  $120.000

Qss Q Ver

postgrados_uandes jConoce nuestros nuevos cursos que
tenemos disponibles en www.uandes.cl

n Q ®

Seguir

W

3
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2.6 Referencias Grdaficas:

NUESTRA MARCA | APLICACIONES

11:24

a»e """

< Publicaciones
uandes

Seguir

G postgrados_uandes

postgrados>uandes

© cursos )

Sécrates, Platon y
Aristoteles para el
mundo de hoy

Descubre como sus ideas marcaron
los dilemas politicos de la Antigiiedad
y siguen siendo clave para entender el
debate actual.

Inicio: Horario: Valor:

8 NOVIEMBRE 18:30 - 20:30 hrs.  $120.000

Qss Q Ver A

postgrados_uandes jConoce nuestros nuevos cursos que
tenemos disponibles en www.uandes.cl

n Q

3

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

*Imagen referencial de aplicacion.
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3.1 Marcas Internas

La comunidad universitaria de la Universidad
de los Andes tiene la necesidad de crear mar-
cas internas que funcionen dentro de un con-
texto académico.

Estas marcas estdn definidas para grandes
dmbitos de la universidad. La aplicacidon de
estas serd definida por la Direccién de Imagen
Corporativa.

MARCAS INTERNAS

postgrados»uandes

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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3.2 Construccion
Marcas Internas

Toda marca interna deberd contener la mar-
ca Uandes, cuyo rol es asociarlo con la marca
principal (Universidad de los Andes) y, a la vez,
ser un aval que garantice el buen funciona-
miento de todas las iniciativas internas que se
creen con este logotipo.

El nombre de la “denominaciéon” debe ir a la
izquierda de la marca Uandes, siempre en mi-
ndsculas, en color azul corporativo Pantone
6547 C o blanco. Respetando los espaciados
detallados en este manual.

La tipografia que se debe utilizar para el nom-

bre de la “denominacién” corresponde a DM
Sans Light.

MARCAS INTERNAS

postgrados»uandes

:X: :X:

postgrados>uandes

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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3.3 Ejemplos
Marcas Internas

admisidn>uandes

postgrados>uandes

cultura®d>uandes
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3.4 Cobranding Marca
Uandes + Marca Interna
en Piezas de Difusion

Para el cobranding con otros logos que estén
relacionados con la Universidad, se define la
aplicacién a la derecha del isotipo/sello en su
version en espanol, acompafado en la esqui-
na izquierda de la Marca Interna correspon-
diente. Ambas marcas deben ser aplicadas
sobre la imagen, teniendo en consideraciéon
que la imagen debe tener en su parte superior
un drea mas limpia y libre para favorecer la
buena lectura de ambas marcas. De ser ne-
cesario, se puede aplicar un degradado sutil
de arriba hacia abajo para una mejor lectura.

Si se da el caso que alguna otra marca propia
participa en el evento a difundir debe apare-
cer en la franja inferior junto a otros logotipos
O a nivel de descriptor para que las marcas
principales no pierdan importancia dentro de
la pieza grdéfica.

MARCAS INTERNAS

becas uandes

Beca profesores
para Chile

Reconocemos el valor
de la vocacion

Una beca con 100% de cobertura para jovenes con
vocacion docente, egresados de colegios pUblicos
o subvencionados, que quieran ir por mas para
transformar la realidad educativa de nuestro pais.

Conoce esta y otras becas en admision.uandes.cl/becas

> ir pOI" mas Una Universidad al servicio de la sociedad.

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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3.5 Layout Grafico

Para simplificar la comunicacion, se han de-
sarrollado rétulos marcarios.

Por ejemplo: Doctorados Uandes, Postgrados
Uandes, Biblioteca Uandes, Internacional Uan-
des, etc. Estos serdn definidos por la Direccion
de Imagen Corporativa.

Los objetivos de informacién y posicionamien-
to, y las plataformas que se utilicen, condicio-
nardn el nivel de profundidad y extension de
los contenidos que contenga cada pieza digi-
tal. No obstante, se ha definido mantener una
adecuada estructura y jerarquia de la infor-
macion en los distintos formatos. En el ejem-
plo se incluye el detalle de los programas y las
submarcas que corresponde utilizar.

La imagen corresponde a una grafica referen-
cial.*

MARCAS INTERNAS

postgrados uandes

Gestion de Salud

Te formamos para disefiar e implementar estrategias y
soluciones innovadoras para resolver necesidades y
desafios en salud, creando valor para el paciente y
asegurando la sustentabilidad de la institucion.

Fecha Inicio: marzo 2023 - Modalidad: semipresencial

MAS INFORMACION

f il'l postgradosuandes.cl

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

Organizan: Escuela de Admini
Facultad de Medicina / Direcc

Header o cenefa superior

Fotografia que representa la
centralidad en la persona.

Titulo o frase
destacada.

Informacion
descriptiva.

Footer o cenefa inferior
presenta elementos e
informacion institucional.

orienta al usuario respecto a la
institucion y el area especifica.
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Elementos
Corporativos
de |la Marca
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El escudo de la
Universidad como
base del sistema
grafico

¢Qué es lo que hace Unica a la identidad vi-
sual de la Universidad de los Andes?

Su escudo, su esencia es un 6valo con cuatro
particiones.

Esa es la semilla del sistema grdafico, que jue-
ga con la flecha para crear un diseno cerca-
no, humano, fresco, versatil, modular y, sobre
todo, impactante y moderna.

ELEMENTOS CORPORATIVOS MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES /50



4.1 Sistema Grdafico
Concepto

ELEMENTOS CORPORATIVOS MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES /51



4.2 Componentes
del Sistema Grdéfico

ELEMENTOS CORPORATIVOS

\

/
/
\
\
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4.3 Sistema Grafico T _
. . . % o Ta eres el centro
en Piezas Referenciales: e _ BN de nuestra formacion,

condcenos.

Taereselcentro
de nuestra formacion,
conbcenos.

e >uandes

omn e 8 >uandes

Taeres elcentro
de nuestra formacion,
condcenos.

»uandes

Taereselcentro
de nuestra formacion,
condcenos.

e el »uandes
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4.3 Sistema Grdafico
en Piezas Referenciales:

[
o
o
c
©
|
=
o
B
=
o
[}
®
w0
o™
[=]
(3]
=
0
2
E
-
<

>uandes

ELEMENTOS CORPORATIVOS MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES /56



4.3 Sistema Grdafico
en Piezas Referenciales:

>uandes
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4.3 Sistema Grdfico
en Piezas Referenciales:

Admisién 2025
@admisionuandes
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4.3 Sistema Grdafico
en Piezas Referenciales:
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ELEMENTOS CORPORATIVOS

/ cuandes
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5.1 Ordenamiento Visual

El ordenamiento visual presentado en este
capitulo busca entregar directrices para ar-
ticular gréficamente el isotipo institucional
en conjunto con las distintas unidades para
ordenar la presentacién de la denominacion
institucional que reciben Facultades, Escue-
las, Carreras y proyectos institucionales como
centros de Investigacion, Institutos y otros.

Para asegurar una correcta identificacion de
la marca, el uso del logotipo institucional debe
realizarse Unicamente junto a una sola Fa-
cultad, Escuelq, Instituto, Centro o Unidad de
Apoyo. No estd permitido agrupar mdltiples
unidades en una misma composicién gréfica.

Las demds unidades involucradas podrdn
mencionarse como texto dentro de la pieza,
pero no mediante el uso de sus logotipos, con
el fin de mantener un Gnico emisor y evitar la
repeticion del escudo institucional.

FACULTADES Y DIRECCIONES

Universidad Facultad de Filosofia
de los Andes y Humanidades

SIMPOSIO INTERDISCIPLINARIO

cSabemos qué
es el arte?
Reflexiones
estéticas.

Patrocinan:

Instituto de Literatura
Centro SIGNOS

El disefio corresponde a una grdéfica referencial*

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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5.2 Isotipo Institucional
+ Facultad o Escuela

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se
plantea el ordenamiento visual indicado en
esta ldmina, donde el nombre de la Facultad
o Escuela se sitGa a la derecha del logotipo
institucional y separado por una linea vertical.

El nombre de las Facultades y Escuelas de-
ben estar escritos en letras mindsculas y ma-
yUsculas segun corresponda y en 2 lineas, en
donde, dependiendo de lo extenso del nom-
bre, “Facultad de” puede escribirse solo arriba
o deberd ir seguido de mds texto, como suce-
de en el ejemplo de la Facultad Ciencias Eco-
némicas y Empresariales.

Se eligidé la fuente tipografica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografia trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la
cual proporciona una 6ptima legibilidad. En
cuanto a su tamano, este corresponde a un
85% del tamanfo original igualado al tamaro
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en
esta lGmina deben ser respetadas.

FACULTADES Y DIRECCIONES

Facultad
de Derecho

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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5.3 Isotipo Institucional
+ Centros de Investigacion

Para nombrar los Centros de Investigacion, se
plantea el ordenamiento visual indicado en
esta ldmina, donde el nombre del Centro se
sitia a la derecha del logotipo institucional y
separado por una linea vertical.

El nombre del Centro debe estar escrito en le-
tras mindsculas y en 2 lineas.

Se eligidé la fuente tipografica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografia trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la
cual proporciona una 6ptima legibilidad. En
cuanto a su tamano, este corresponde a un
85% del tamanfo original igualado al tamaro
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en
esta lGmina deben ser respetadas.

FACULTADES Y DIRECCIONES

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

§Centro de Investigacion
en Educacion y Aprendizaje

Centro para la Ensenanza
de la Religién Catdlica
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5.4 Isotipo Institucional
+ Unidad de Apoyo

Para nombrar las Unidades de Apoyo, se plan-
tea el ordenamiento visual indicado en esta
l[dmina, donde el nombre de la Unidad se sitta
a la derecha del logotipo institucional y sepa-
rado por una linea vertical.

El nombre de la Unidad debe estar escrito en
letras minusculas y en 2 lineas.

Se eligidé la fuente tipografica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografia trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la
cual proporciona una 6ptima legibilidad. En
cuanto a su tamano, este corresponde a un
85% del tamanfo original igualado al tamaro
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en
esta lGmina deben ser respetadas.

FACULTADES Y DIRECCIONES

Universidad
de los Andes

Universidad
de los Andes

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

Postgrados y
Educacion Continua

Direccion de
Vida Universitaria
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5.5 Articulacion Vertical

Esta articulacion puede ser usada en piezas
que por su formato especial requieran una
forma particular de presentar el isotipo ins-
titucional + Facultades, formatos verticales
como pendones o piezas de merchandising.

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se
plantea el ordenamiento visual indicado en
esta Idmina, donde el nombre de la Facultad o
Escuela se sitGa abajo del isotipo institucional
y separado por una linea vertical.

Se eligi6 la fuente tipogrdfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografia trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la
cual proporciona una 6ptima legibilidad. En
cuanto a su tamano, este corresponde a un
85% del tamanfo original igualado al tamaro
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en
esta Idmina deben ser respetadas.

FACULTADES Y DIRECCIONES

Universidad
de los Andes

Facultad de Derecho

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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5.5 Articulacion Vertical

Esta articulacion puede ser usada en piezas
que por su formato especial requieran una
forma particular de presentar el isotipo ins-
titucional + Facultades, formatos verticales
como pendones o piezas de merchandising.

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se
plantea el ordenamiento visual indicado en
esta ldmina, donde el nombre de la Facultad o
Escuela se sitGa abajo del isotipo institucional
y separado por una linea vertical.

Se eligi6 la fuente tipogrdfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografia trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la
cual proporciona una 6ptima legibilidad. En
cuanto a su tamano, este corresponde a un
85% del tamanfo original igualado al tamaro
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en
esta Idmina deben ser respetadas.

FACULTADES Y DIRECCIONES

Universidad
de los Andes

Facultad de Ingenieria
y Ciencias Aplicadas

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

~ Universidad
..de los Andes......

Facultad de Ingenieria

'y Ciencias Aplicadas
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5.6 Marca Uandes
+ Facultad

Para nombrar las Facultades y Escuelas jun-
to a la marca Uandes, se plantea el ordena-
miento visual indicado en esta IGmina, donde
el nombre de la Facultad o Escuela se simpli-
fica y se nombra de manera mds cercana si-
tudndose a la izquierda de la marca Uandes.

Los nombres de las Facultades y Escuelas de-
ben estar escritos en letras mindsculas, en
una linea. La tipografia que se debe utilizar
corresponde a DM Sans Light.

FACULTADES Y DIRECCIONES

enfermeria®duandes

T renfermeriay:

medicina®duandes

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

|74



5.6 Marca Uandes
+ Facultad

Para nombrar las Facultades y Escuelas jun-
to a la marca Uandes, se plantea el ordena-
miento visual indicado en esta Idmina, donde
el nombre de la Facultad o Escuela se simpli-
fica y se nombra de manera mds cercana si-
tudndose a la izquierda de la marca Uandes.

Los nombres de las Facultades y Escuelas de-
ben estar escritos en letras minuUsculas, en
una linea. La tipografia que se debe utilizar
corresponde a DM Sans Light.

FACULTADES Y DIRECCIONES

terapia ocupacional>uandes

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

medicina®uandes

derecho»uandes

icf>uandes
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Direccidon de Arte
Fotografia
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6.1 Fotografia Personas

Buscamos construir una narrativa visual que
conecte desde lo humano, que sea cdlida,
real y cercana.

La direccion de arte se apoya en una paleta
de colores cdlidos y naturales, que evoquen
confianza y naturalidad. La luz juega un papel
central: suave, envolvente, muchas veces na-
tural, para transmitir cercania y transparencia.

Recomendamos composiciones limpias, di-
ndmicas y actuales, alineadas con una iden-
tidad moderna que hable el lenguaje de las
nuevas generaciones.

Nuestra estética evita la artificialidad o el ex-
ceso de produccion; apostamos por capturar
momentos verdaderos, con encuadres cuida-
dos pero nunca rigidos, priorizando la cone-
xion sobre la perfeccion técnica.

Creemos que la verdadera innovacion nace
de lo humano, nuestra direcciobn de arte
fotogréfica es una invitacion visual a sentirse
parte: a pertenecer, a transformar, a crear
juntos.

DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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6.2 Fotografia Arquitectura

La direccion de arte fotogrdfica de espacios
y arquitectura de la universidad se centra en
capturar la esencia de los espacios como lu-
gares que inspiran conocimiento, innovacion
y comunidad.

Apostamos por una estética limpia, contem-
pordnea y precisa, donde la luz natural es
protagonista, revelando volimenes, sombras
y profundidad.

DIRECCION DE ARTE FOTOGRAFIA

MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
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