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¿Qué función cumple el manual de marca?

Un manual de marca responde a la necesi-
dad de asegurar la correcta aplicación de los 
elementos de la identidad visual de la Univer-
sidad.

El manual recoge los elementos desarrollados 
tras un proceso de diseño: logotipo, símbolo, 
colores, tipografía, etc. Su finalidad es traducir 
la personalidad de la marca en aplicaciones 
de comunicación visual que la doten de una 
imagen gráfica propia y bien diferenciada.

Con el adecuado uso de los elementos de un 
manual, se logra preservar la identidad visual 
de una marca y aumentar el grado de recuer-
do de sus elementos. El uso correcto del logo-
tipo en todas las piezas de comunicación, es 
fundamental para crear una imagen fuerte y 
duradera.

El manual ofrece pautas de aplicación (plan-
tillas), y proporciona espacios de libertad 
creativa. No debe ser visto como un elemento 
de rigidez, sino como un punto de partida co-
mún para el desarrollo de nuevas formas de 
aplicación.

Los casos especiales o que ofrezcan dudas, 
pueden ser consultados directamente con la 
Dirección de Imagen Corporativa, que es la 
encargada de velar por el correcto uso de la 
marca de la Universidad de los Andes.

Introducción
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Evolución de Marca 
Universidad de los Andes

Nuestro trabajo de evolución de marca res-
ponde a proporcionar una identidad que re-
fleje el propósito “Servir y trascender en la 
búsqueda de la verdad”. Con el objetivo de 
ordenar y alinear todas sus acciones de ges-
tión de marca, buscamos aportar coherencia, 
consistencia, visibilidad, autenticidad y reco-
nocimiento al posicionamiento de la Universi-
dad de los Andes.

Este proyecto nace de la necesidad de lograr 
una adecuada cohesión comunicacional que 
permita que los proyectos e iniciativas que 
son impulsadas desde los diferentes ámbitos 
de la Universidad de los Andes, sean correc-
tamente asociados a la institución y con ello 
fortalezcan su reputación y posicionamiento.

Se realizó un análisis de referentes de uni-
versidades nacionales e internacionales y se 
pudo reconocer muy buenos ejemplos de ins-
tituciones que habían simplificado algunos 
elementos marcarios para dar mayor distin-
tividad y visibilidad a su lenguaje corporativo. 
También identificamos que varias de estas 
universidades desarrollaron segundas aplica-
ciones de marca para facilitar su legibilidad y 
reconocimiento en plataformas digitales. 

Finalmente, se observó un muy buen trabajo 
identitario, alcanzado, por medio de sistemas 
gráficos que aportan coherencia y consisten-
cia a la comunicación en un entorno cada vez 
más digital.

A partir de los resultados de este estudio se 
trabajó la evolución de marca para la Univer-
sidad de los Andes, que ahora compartimos. 
En las próximas láminas se presenta un dise-
ño reconocible, con una estrategia de marca 
sólida, cuyo objetivo principal es volver a la 
esencia para fortalecer lo más propio, el sello 
de la Universidad. Para ello se presentan al-
gunas modificaciones orgánicas que permi-
ten que la marca sea más visible, auténtica y 
memorable. También se propone una segun-
da aplicación de marca (Uandes) que busca 
ser más cercana, humana, reconocible y que 
asegure una correcta legibilidad en las nue-
vas plataformas digitales.

Finalmente se entregan algunas referencias 
visuales de lo que será el nuevo sistema gráfi-
co para dar mayor distintividad, coherencia y 
consistencia comunicacional.
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1.1 Isotipo: Sello en Latín
Versión Llena

La versión llena del sello en latín es una evolu-
ción que fue modificada para mejorar la legi-
bilidad y la modernización de cada uno de las 
figuras y elementos del sello.
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1.2 Isotipo: Sello en Latín
Versión Lineal

La versión lineal del sello en latín se realizó es-
pecialmente para la versatilidad de la marca 
sobre plataformas digitales y reducciones de 
la marca, donde la versión llena se empasta-
ba. Esta versión logra una mejor reducción de 
marca y alta legibilidad.

Se recomienda su aplicación para bordados y 
estampados.
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1.3 Isotipo: Sello Universidad 
de los Andes en Español

Cuando el isotipo se utiliza sin acompaña-
miento de logotipo textual, el texto del escudo 
debe ser aplicado en español.
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1.4 Marca Articulación
Vertical

Nuestra marca se compone del isotipo (escu-
do) y logotipo textual que al unirse, forman la 
marca institucional.

La marca institucional conformada por isotipo 
y logotipo textual existe en su versión lineal y 
llena. Esta articulación aplica para ambos ca-
sos.

Isotipo

Logotipo
Textual
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1.4.1 Grilla de Construcción

En la grilla se muestra la distribución de el iso-
tipo y el logotipo textual dispuestos de mane-
ra vertical.

Esta disposición de los elementos no podrá 
ser modificada ni alterada, a fin de conservar 
intacta la identidad visual de la marca.

La construcción y definición de proporciones 
de la marca se ha realizado mediante una 
cuadrícula desarrollada a partir de un módulo 
“X”. Para definir el módulo utilizado en la com-
posición de la marca, se tomó como referen-
cia el alto del punto de la letra “i” que equivale 
a 1x.

Cada una de las cuadrículas (X) representa 
una unidad dentro del plano y el número de 
veces que está presente en la composición de 
la marca.

La marca comprende las siguientes medidas: 
52X de alto por 43X de ancho.

52 X

43 X
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1.4.2 Área de Seguridad

Para garantizar una buena legibilidad y clari-
dad, la marca debe estar rodeada por un área 
de espacio vacío, el cual debe ser respetado 
siempre. Ningún elemento gráfico, fotográfico, 
tipográfico o de textura debe invadir aquel es-
pacio.

Esta área de seguridad debe permanecer 
siempre limpia para evitar cualquier tipo de 
interferencia en su visibilidad y lectura.

Está definida por un espacio mínimo dado por 
3 letras “A” en todos sus lados de manera uni-
forme.
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1.4.3 Tamaño Mínimo

2,6 cm 2 cm
1,4 cm

Para asegurar la armonía y alta legibilidad de 
comunicación de la marca, el tamaño mínimo 
que permite su reproducción vertical es de 2 
cm de alto, midiendo 1,4 cm de alto el sello y 
en ese caso se recomienda utilizar la versión 
con las figuras lineales.

Cuando la marca mide más de 2 cm de alto 
se puede utilizar la versión con las figuras lle-
nas o lineales.

Esto nos garantiza una buena utilización de la 
marca, en relación a su buena lectura y a su 
correcto uso en aplicaciones.
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1.4.4 Usos Incorrectos

Los únicos usos correctos para la marca son 
los que están especificados anteriormente.

Cualquier alteración sobre ellos está incorrecta.

1. No se permite cambiar el 
orden de los elementos.

3. No se permite aplicar sombras 
a ninguno de los elementos.

2. No se permite cambiar las 
proporciones de los elementos.

4. No se permite cambiar la 
orientación de los elementos.
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1.5 Marca Articulación
Horizontal

Nuestra marca se compone del isotipo (escu-
do) y logotipo textual que al unirse, forman la 
marca institucional.

La marca institucional conformada por isotipo 
y logotipo textual existe en su versión con las 
figuras del escudo lineal y en su versión llena. 

Su uso podrá variar dependiendo del formato 
y tamaño de la pieza comunicacional en que 
se aplique.

Logotipo
Textual

Isotipo
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1.5.1 Grilla de Construcción

32 X

70 X

En la grilla se muestra la distribución de el iso-
tipo y el logotipo textual dispuestos de mane-
ra horizontal.

Esta disposición de los elementos no podrá 
ser modificada ni alterada, a fin de conservar 
intacta la identidad visual de la marca.

La construcción y definición de proporciones 
de la marca se ha realizado mediante una 
cuadrícula desarrollada a partir de un módulo 
“X”. Para definir el módulo utilizado en la com-
posición de la marca, se tomó como referen-
cia el alto del punto de la letra “i” que equivale 
a 1x.

Cada una de las cuadrículas (X) representa 
una unidad dentro del plano y el número de 
veces que está presente en la composición de 
la marca.

La marca comprende las siguientes medidas: 
32X de alto por 70X de ancho.
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1.5.2 Área de Seguridad

Para garantizar una buena legibilidad y clari-
dad, la marca debe estar rodeada por un área 
de espacio vacío, el cual debe ser respetado 
siempre. Ningún elemento gráfico, fotográfico, 
tipográfico o de textura debe invadir aquel es-
pacio.

Esta área de seguridad debe permanecer 
siempre limpia para evitar cualquier tipo de 
interferencia en su visibilidad y lectura.

Está definida por un espacio mínimo dado por 
3 letras “A” en todos sus lados de manera uni-
forme.
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1.5.3 Tamaño Mínimo

Para asegurar la legibilidad de comunicación 
de la marca, el tamaño mínimo que permi-
te su reproducción horizontal es de 1,4 cm de 
alto. En ese caso se debe usar la versión con 
las figuras lineales.

Cuando la marca mide más de 1,4 cm de alto 
se puede utilizar la versión con las figuras lle-
nas o lineales.

Sólo de manera excepcional, cuando el es-
cudo tenga una altura de 1,4 cm, el logotipo 
textual se aumenta de tamaño para asegurar 
su legibilidad y calidad.

Esto nos garantiza una buena utilización de la 
marca, en relación a su buena lectura y a su 
correcto uso en aplicaciones.

1,4 cm2 cm
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1.5.4 Usos Incorrectos

Los únicos usos correctos para la marca son 
los que están especificados anteriormente.

Cualquier alteración sobre ellos está incorrecta.

3. No se permite aplicar sombras 
a ninguno de los elementos.

2. No se permite cambiar las 
proporciones de los elementos.

4. No se permite cambiar la 
orientación de los elementos.

1. No se permite cambiar el 
orden de los elementos.
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1.6 Colores Corporativos

El patrimonio corporativo de la marca Univer-
sidad de los Andes es el color rojo. En la evo-
lución de marca hemos enriquecido la paleta 
cromática para entregar mayor diversidad y 
flexibilidad  al uso de aplicaciones corporati-
vas.

El color de toda la universidad se unifica bajo 
el afán de volver a la esencia, se definió volver 
a utilizar los colores del primer logo institucio-
nal, rescatando el rojo, azul, sumando varia-
ciones de gris y de metálico bronce.

Los colores corporativos son los colores em-
blemáticos y su uso es obligatorio para todas 
las representaciones corporativas.

Las aplicaciones gráficas pueden incorporar 
uno o más tonos de la paleta cromática defi-
nida. Sin embargo, en toda pieza corporativa 
debe estar presente, de manera directa o su-
til, el rojo corporativo principal, como elemen-
to identitario de la marca Universidad de los 
Andes.

ROJO CORPORATIVO PRINCIPAL
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1.6.1 Colores Corporativos:
Tonos Rojos / Impresión y 
Digital

ROJO CORPORATIVO PRINCIPAL
Pantone 3546 C
C0 M100 Y100 K0

HEX #CE0019

Pantone 7623 C
C0 M96 Y77 K42

HEX #8A001A

Pantone 7620 C
C0 M94 Y86 K16

HEX #A30D12

Pantone 7626 C
C0 M90 Y92 K8

HEX #CA3625

Códigos de impresión Pantone y Cuatricro-
mía (CMYK)

Colores Pantone
Colores utilizados en el sistema de impresión 
offset.

Colores CMYK (cuatricromía)
La cuatricromía se debe utilizar en el sistema 
de impresión digital, cuando no se puedan 
emplear tintas Pantone.

Códigos digitales #HEX
Código de color utilizado para representar los 
colores en soportes digitales.
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1.6.2 Colores Corporativos:
Tonos Ostra / Color Secun-
dario

Pantone Warm Gray 1 C (Matiz 70%)
C10 M10 Y11 K0
HEX #D6D1CA

Pantone Warm Gray 1 C
C10 M10 Y11 K0
HEX #D6D1CA

Pantone Warm Gray 1 C (Matiz 40%)
C10 M10 Y11 K0
HEX #D6D1CA

Blanco

Colores Pantone
Colores oficiales de la marca, los cuales son 
utilizados en el sistema de impresión offset. 

Colores CMYK (cuatricromía)
La cuatricromía se debe utilizar en el sistema 
de impresión digital, cuando no se puedan 
emplear tintas Pantone.

Colores HEX
Código de color utilizado para representar los 
colores en soportes digitales.
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1.6.3 Colores Corporativos:
Tonos Azules / Color Secun-
dario

Pantone 7547 C
C100 M58 Y21 K92
HEX #131E29

Pantone 7546 C
C88 M57 Y27 K65
HEX #243746

Pantone 7545 C
C74 M50 Y31 K36
HEX #415364

Pantone 7544 C
C53 M34 Y22 K10
HEX #758592

El color utilizado para el diseño de logotipos 
institucionales corresponde al Pantone 7546 C.

Colores Pantone
Colores oficiales de la marca, los cuales son 
utilizados en el sistema de impresión offset. 

Colores CMYK (cuatricromía)
La cuatricromía se debe utilizar en el sistema 
de impresión digital, cuando no se puedan 
emplear tintas Pantone.

Colores HEX
Código de color utilizado para representar los 
colores en soportes digitales.
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1.6.4 Colores Corporativos:
Oro metálico / Uso en detalles

El color oro metálico se asocia principalmente 
sabiduría y la elegancia a través del tiempo.

Su uso es exclusivamente para instancias for-
males o solemnes que serán definidos por la 
Dirección de Imagen Corporativa.

Pantone
874 C Metallic Coated. Se recomienda una ter-
minación de barniz acuoso para terminación.

Folia 
“Davis Graphics/API Foils” Oro Mate DURA GL6-
022 y BLANDA GC8-022.

Pintura Milesi / Señalética
Bronce mate (igualar codificación Pantone 
874 C)
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1.7 Tipografía Corporativa

Se define la tipografía DM Sans en sus versio-
nes Regular, Medium, Semibold y Bold como 
tipografía corporativa de diseño, siendo una 
tipografía sans serif de fácil legibilidad, con-
temporánea, y simple.

Se recomienda su uso para todo tipo de textos, 
desde títulos, llamados y destacados, hasta 
textos extensos y normativas de facultades.

DM Sans Regular
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

AaBb
DM Sans Semibold 
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

DM Sans Medium 
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

AaBb

AaBb
DM Sans Bold
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

AaBb
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1.7.1 Tipografía
Complementaria

Se define la tipografía Arial en sus versiones 
Regular y Bold para la elaboración de docu-
mentos tipo Word, Power Point, Excel, etc.

Arial Regular
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

AaBb

Arial Bold
abcdefghijklmnopqrtuvwxyz
0123456789$%&/()=*

AaBb
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1.8 Cobranding + Marcas 
Asociadas Externas

Para el cobranding con otros logos que no 
estén relacionados con la Universidad, se fija 
una línea que pasa por el centro del sello de 
la Universidad (A), la cual será la guía para los 
otros logos ya que todos deben estar centra-
dos, verticalmente, respecto a ésta.

Las distancias que se deben respetar son 3 “A” 
de distancia entre la línea y los logotipos.

La altura de aquellos logotipos que acompa-
ñen al de la Universidad, no deben sobrepasar 
la altura máxima del escudo, cuidando ade-
más que exista un adecuado equilibrio visual 
entre las marcas que comparten un mismo 
espacio.

Para aplicaciones de cobranding se reco-
mienda utilizar la versión horizontal del logo 
institucional.

(A)
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1.8 Cobranding + Marcas 
Asociadas Externas / Versión 
Vertical

Para el cobranding con otros logos que no 
estén relacionados con la Universidad, se fija 
una línea que pasa por el centro del sello de 
la Universidad (A), la cual será la guía para los 
otros logos ya que todos deben estar centra-
dos, verticalmente, respecto a ésta.

Las distancias que se deben respetar son 3 “A” 
de distancia entre la línea y los logotipos.

La altura de aquellos logotipos que acompa-
ñen al de la Universidad, no deben sobrepasar 
la altura máxima del escudo, cuidando ade-
más que exista un adecuado equilibrio visual 
entre las marcas que comparten un mismo 
espacio.

(A)
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Nuestra Marca
Uso Publicitario
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2.1 Guiño Gráfico:
Flecha Uandes

La flecha representa el código digital de avan-
ce y evolución orgánica de la Universidad.

Su símbolo expresa: dirección y enfoque en 
el desafío de aprendizaje, representa la idea 
de seguir adelante, avanzar hacia tus metas 
y mantener la determinación en tu camino. La 
dirección de la flecha siempre debe ir hacia la 
derecha o hacia arriba.
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2.2 Flecha Uandes

La flecha cuenta con una versión llena y lineal, 
ambas pueden ser utilizadas con los colores 
corporativos de la marca.
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2.3 Uso Publicitario

La marca Uandes tiene un uso de carácter co-
municacional, siendo adecuada en material 
de difusión y promoción como avisos de pren-
sa, folletos, merchandising y redes sociales.

Se establecen las normas, aplicaciones, res-
tricciones y posibilidades que se permiten 
para mantener su integridad y que se refle-
je de la mejor manera la personalidad de la 
marca.
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2.4 Guiño Gráfico:
Flecha Uandes
Proporción y Ubicación

El guiño de la marca debe siempre acompa-
ñar al logotipo textual “uandes” y debe estar 
ubicado al lado izquierdo de “uandes”, respe-
tando su proporción y ubicación.

La distancia entre el logotipo textual y la flecha 
corresponde a 1,5x, en donde 1x corresponde al 
ancho de la letra “u”, tal como se muestra en 
el esquema.

xx

1,5x
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2.4.1 Área de Seguridad

Para garantizar una buena legibilidad y clari-
dad, la marca debe estar rodeada por un área 
de espacio vacío, el cual debe ser respetado 
siempre. Ningún elemento gráfico, fotográfico, 
tipográfico o de textura debe invadir aquel es-
pacio.

Esta área de seguridad debe permanecer 
siempre limpia para evitar cualquier tipo de 
interferencia en su visibilidad y lectura.

Está definida por un espacio mínimo dado por la 
flecha en todos sus lados de manera uniforme.
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2.4.2 Tamaño Mínimo

Para asegurar la armonía y alta legibilidad de 
comunicación de la marca, el tamaño mínimo 
que permite su reproducción es de 2 cm de 
ancho.

Esto nos garantiza una buena utilización de la 
marca, en relación a su buena lectura y a su 
correcto uso en aplicaciones.

2 cm



/ 36NUESTRA MARCA  |   USO PUBLICITARIO MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

2.4.3 Usos Incorrectos

Los únicos usos correctos para la marca son 
los que están especificados anteriormente.

Cualquier alteración sobre ellos está incorrecta.

Solo está permitido aplicarse únicamente en las 
siguientes versiones cromáticas: blanco com-
pleto, blanco con flecha roja y azul completo.

4. No se permite aplicar sombras 
a ninguno de los elementos.

3. No se permite aplicar en otros 
colores.

5. No se permite el uso de la 
flecha lineal cuando está en 
conjunto con el logotipo textual.

2. No se permite cambiar las 
proporciones de los elementos.

1. No se permite cambiar el 
orden de los elementos.
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2.5 Guiño Gráfico:
Flecha Uandes “ir por más”

La aplicación de la flecha también puede ser 
aplicada al slogan “ir por más”, frase publici-
taria que representa un elemento corporativo 
de la Universidad de los Andes. 
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2.6 Referencias Gráficas: *Imagen referencial de aplicación.
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*Imagen referencial de aplicación.2.6 Referencias Gráficas:

postgrados_uandes

postgrados_uandes ¡Conoce nuestros nuevos cursos que 
tenemos disponibles en www.uandes.cl
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postgrados_uandes

postgrados_uandes ¡Conoce nuestros nuevos cursos que 
tenemos disponibles en www.uandes.cl

*Imagen referencial de aplicación.2.6 Referencias Gráficas:
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Unificación
Marcas Internas
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3.1 Marcas Internas

La comunidad universitaria de la Universidad 
de los Andes tiene la necesidad de crear mar-
cas internas que funcionen dentro de un con-
texto académico.

Estas marcas están definidas para grandes 
ámbitos de la universidad. La aplicación de 
estas será definida por la Dirección de Imagen 
Corporativa.
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3.2 Construcción
Marcas Internas

Toda marca interna deberá contener la mar-
ca Uandes, cuyo rol es asociarlo con la marca 
principal (Universidad de los Andes) y, a la vez, 
ser un aval que garantice el buen funciona-
miento de todas las iniciativas internas que se 
creen con este logotipo.

El nombre de la “denominación” debe ir a la 
izquierda de la marca Uandes, siempre en mi-
núsculas, en color azul corporativo Pantone 
6547 C o blanco. Respetando los espaciados 
detallados en este manual.

La tipografía que se debe utilizar para el nom-
bre de la “denominación” corresponde a DM 
Sans Light.

xx
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3.3 Ejemplos
Marcas Internas



/ 47MARCAS INTERNAS MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES

3.4 Cobranding Marca
Uandes + Marca Interna
en Piezas de Difusión

Para el cobranding con otros logos que estén 
relacionados con la Universidad, se define la 
aplicación a la derecha del isotipo/sello en su 
versión en español, acompañado en la esqui-
na izquierda de la Marca Interna correspon-
diente. Ambas marcas deben ser aplicadas 
sobre la imagen, teniendo en consideración 
que la imagen debe tener en su parte superior 
un área más limpia y libre para favorecer la 
buena lectura de ambas marcas. De ser ne-
cesario, se puede aplicar un degradado sutil 
de arriba hacia abajo para una mejor lectura.

Si se da el caso que alguna otra marca propia 
participa en el evento a difundir debe apare-
cer en la franja inferior junto a otros logotipos 
o a nivel de descriptor para que las marcas 
principales no pierdan importancia dentro de 
la pieza gráfica.
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3.5 Layout Gráfico
Header o cenefa superior 
orienta al usuario respecto a la 
institución y el área específica.

Footer o cenefa inferior 
presenta elementos e 
información institucional.

Título o frase 
destacada.

Información 
descriptiva.

Fotografía que representa la 
centralidad en la persona.

Para simplificar la comunicación, se han de-
sarrollado rótulos marcarios.

Por ejemplo: Doctorados Uandes, Postgrados 
Uandes, Biblioteca Uandes, Internacional Uan-
des, etc. Estos serán definidos por la Dirección 
de Imagen Corporativa.

Los objetivos de información y posicionamien-
to, y las plataformas que se utilicen, condicio-
narán el nivel de profundidad y extensión de 
los contenidos que contenga cada pieza digi-
tal. No obstante, se ha definido mantener una 
adecuada estructura y jerarquía de la infor-
mación en los distintos formatos. En el ejem-
plo se incluye el detalle de los programas y las 
submarcas que corresponde utilizar.

La imagen corresponde a una gráfica referen-
cial.*
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Elementos
Corporativos
de la Marca
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El escudo de la  
Universidad como  
base del sistema  
gráfico
¿Qué es lo que hace única a la identidad vi-
sual de la Universidad de los Andes?

Su escudo, su esencia es un óvalo con cuatro 
particiones. 

Esa es la semilla del sistema gráfico, que jue-
ga con la flecha para crear un diseño cerca-
no, humano, fresco, versátil, modular y, sobre 
todo, impactante y moderna.
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4.1 Sistema Gráfico
Concepto
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4.2 Componentes
del Sistema Gráfico
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4.3 Sistema Gráfico
en Piezas Referenciales:
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Facultades
y Direcciones
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5.1 Ordenamiento Visual

El ordenamiento visual presentado en este 
capítulo busca entregar directrices para ar-
ticular gráficamente el isotipo institucional 
en conjunto con las distintas unidades para 
ordenar la presentación de la denominación 
institucional que reciben Facultades, Escue-
las, Carreras y proyectos institucionales como 
centros de Investigación, Institutos y otros.

Para asegurar una correcta identificación de 
la marca, el uso del logotipo institucional debe 
realizarse únicamente junto a una sola Fa-
cultad, Escuela, Instituto, Centro o Unidad de 
Apoyo. No está permitido agrupar múltiples 
unidades en una misma composición gráfica.

Las demás unidades involucradas podrán 
mencionarse como texto dentro de la pieza, 
pero no mediante el uso de sus logotipos, con 
el fin de mantener un único emisor y evitar la 
repetición del escudo institucional.

El diseño corresponde a una gráfica referencial*
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5.2 Isotipo Institucional
+ Facultad o Escuela

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se 
plantea el ordenamiento visual indicado en 
esta lámina, donde el nombre de la Facultad 
o Escuela se sitúa a la derecha del logotipo 
institucional y separado por una línea vertical.

El nombre de las Facultades y Escuelas de-
ben estar escritos en letras minúsculas y ma-
yúsculas según corresponda y en 2 líneas, en 
donde, dependiendo de lo extenso del nom-
bre, “Facultad de” puede escribirse solo arriba 
o deberá ir seguido de más texto, como suce-
de en el ejemplo de la Facultad Ciencias Eco-
nómicas y Empresariales.

Se eligió la fuente tipográfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografía trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la 
cual proporciona una óptima legibilidad. En 
cuanto a su tamaño, este corresponde a un 
85% del tamaño original igualado al tamaño 
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en 
esta lámina deben ser respetadas.
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5.3 Isotipo Institucional
+ Centros de Investigación

Para nombrar los Centros de Investigación, se 
plantea el ordenamiento visual indicado en 
esta lámina, donde el nombre del Centro se 
sitúa a la derecha del logotipo institucional y 
separado por una línea vertical.

El nombre del Centro debe estar escrito en le-
tras minúsculas y en 2 líneas.

Se eligió la fuente tipográfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografía trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la 
cual proporciona una óptima legibilidad. En 
cuanto a su tamaño, este corresponde a un 
85% del tamaño original igualado al tamaño 
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en 
esta lámina deben ser respetadas.
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5.4 Isotipo Institucional
+ Unidad de Apoyo

Para nombrar las Unidades de Apoyo, se plan-
tea el ordenamiento visual indicado en esta 
lámina, donde el nombre de la Unidad se sitúa 
a la derecha del logotipo institucional y sepa-
rado por una línea vertical.

El nombre de la Unidad debe estar escrito en 
letras minúsculas y en 2 líneas.

Se eligió la fuente tipográfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografía trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la 
cual proporciona una óptima legibilidad. En 
cuanto a su tamaño, este corresponde a un 
85% del tamaño original igualado al tamaño 
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en 
esta lámina deben ser respetadas.
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5.5 Articulación Vertical

Esta articulación puede ser usada en piezas 
que por su formato especial requieran una 
forma particular de presentar el isotipo ins-
titucional + Facultades, formatos verticales 
como pendones o piezas de merchandising.

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se 
plantea el ordenamiento visual indicado en 
esta lámina, donde el nombre de la Facultad o 
Escuela se sitúa abajo del isotipo institucional 
y separado por una línea vertical.

Se eligió la fuente tipográfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografía trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la 
cual proporciona una óptima legibilidad. En 
cuanto a su tamaño, este corresponde a un 
85% del tamaño original igualado al tamaño 
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en 
esta lámina deben ser respetadas.
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5.5 Articulación Vertical

Esta articulación puede ser usada en piezas 
que por su formato especial requieran una 
forma particular de presentar el isotipo ins-
titucional + Facultades, formatos verticales 
como pendones o piezas de merchandising.

Para nombrar las Facultades y Escuelas, se 
plantea el ordenamiento visual indicado en 
esta lámina, donde el nombre de la Facultad o 
Escuela se sitúa abajo del isotipo institucional 
y separado por una línea vertical.

Se eligió la fuente tipográfica DM Sans Me-
dium, ya que es la misma tipografía trabaja-
da en el logotipo textual de la Universidad, la 
cual proporciona una óptima legibilidad. En 
cuanto a su tamaño, este corresponde a un 
85% del tamaño original igualado al tamaño 
de “Universidad de los Andes”.

Las distancias y proporciones indicadas en 
esta lámina deben ser respetadas.
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5.6 Marca Uandes 
+ Facultad

Para nombrar las Facultades y Escuelas jun-
to a la marca Uandes, se plantea el ordena-
miento visual indicado en esta lámina, donde 
el nombre de la Facultad o Escuela se simpli-
fica y se nombra de manera más cercana si-
tuándose a la izquierda de la marca Uandes.

Los nombres de las Facultades y Escuelas de-
ben estar escritos en letras minúsculas, en 
una línea. La tipografía que se debe utilizar 
corresponde a DM Sans Light.

x x
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5.6 Marca Uandes 
+ Facultad

Para nombrar las Facultades y Escuelas jun-
to a la marca Uandes, se plantea el ordena-
miento visual indicado en esta lámina, donde 
el nombre de la Facultad o Escuela se simpli-
fica y se nombra de manera más cercana si-
tuándose a la izquierda de la marca Uandes.

Los nombres de las Facultades y Escuelas de-
ben estar escritos en letras minúsculas, en 
una línea. La tipografía que se debe utilizar 
corresponde a DM Sans Light.



/ 76DIRECCIÓN DE ARTE FOTOGRAFÍA MANUAL DE MARCA UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
MANUAL CORPORATIVO UNIVERSIDAD DE LOS ANDES _06

Dirección de Arte
Fotografía
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6.1 Fotografía Personas

Buscamos construir una narrativa visual que 
conecte desde lo humano, que sea cálida, 
real y cercana.

La dirección de arte se apoya en una paleta 
de colores cálidos y naturales, que evoquen 
confianza y naturalidad. La luz juega un papel 
central: suave, envolvente, muchas veces na-
tural, para transmitir cercanía y transparencia.

Recomendamos composiciones limpias, di-
námicas y actuales, alineadas con una iden-
tidad moderna que hable el lenguaje de las 
nuevas generaciones.

Nuestra estética evita la artificialidad o el ex-
ceso de producción; apostamos por capturar 
momentos verdaderos, con encuadres cuida-
dos pero nunca rígidos, priorizando la cone-
xión sobre la perfección técnica.

Creemos que la verdadera innovación nace 
de lo humano, nuestra dirección de arte 
fotográfica es una invitación visual a sentirse 
parte: a pertenecer, a transformar, a crear 
juntos.
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6.2 Fotografía Arquitectura

La dirección de arte fotográfica de espacios 
y arquitectura de la universidad se centra en 
capturar la esencia de los espacios como lu-
gares que inspiran conocimiento, innovación 
y comunidad.

Apostamos por una estética limpia, contem-
poránea y precisa, donde la luz natural es 
protagonista, revelando volúmenes, sombras 
y profundidad.
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